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aktuella kampanjer
“dove/unilever - för mannen”

lansering av nya produkten

nya dove mencare+ lanserades i sverige, för att öka synbarheten i city använder man sig i denna 

kampanj av fasadvepor på medborgarplatsen och odenplan i stockholm. vid sergels torg 

nyttjade dove även vår digitala led skärm med en anpassad reklamfilm under 3 veckors tid.
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aktuella kampanjer
“sensodyne - reparerar dina tänder”

stora nyheter kräver stora format

sensodyne med en stor nyhet i deras nya tandkräm som reparerar dina tänder, en stor nyhet som 

kräver stora format. vid skanstull syns sensodyne med årets största fasadvepa på över 350 kvm (!!), 

sedan har de valt ett extremt cityläge i form av 165 kvm på klarabergsgatan. i malmö nyttjar man ytan 

vid södervärn, precis vid den stora bussterminalen för skånetrafiken.



aktuella kampanjer
“gina tricot - sommarens trender”

anpassar kampanjen efter stora format

under maj månad visade gina tricot att de vet vad som är sommarens trender. detta gjordes 

bäst genom att synas på stockholms tre topp city vepaytor samt de mest centrala ytorna i 

både göteborg och malmö. kunden har även anpassat kampanjen efter formatet maximalt !
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aktuella kampanjer
“glaceau vitaminwater - släcker törsten”

visar vad du ska dricka i sommar

för att visa vilken dryck du ska släcka törsten med i sommar syns vitaminwater 

med enorma vepor i stockholm, göteborg och malmö.



aktuella kampanjer
“lee - the big comeback”

ypperligt manér för storformat

jeansföretaget lee gjorde en stor comeback i mars. de ville synas mot citypubliken och det naturliga valet 

föll på vepor där även deras manér tog för sig ypperligt. fokus var 3 st centrala vepaytor i stockholm.



aktuella kampanjer
“H&M - stort för den största”

modemärket kampanjar löpande via storformat

h&m visar att de är världens största klädmärke genom att förtjänstfullt nyttja stora ytor 

i citymiljöerna. h&m utnyttjar dels vår ooh-tv led vid sergels torg och dessutom levererar 

adcitymedia vepaprojekten på h&m:s egna cityfasader löpande. 
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aktuella kampanjer
vepor/storformat

1. samsung
2. nissan

1. lagom till vårkänslorna kampanjar samsung via jätteduk på birger jarlsgatan. kampanjen 

kompletterar övrig utomhuskampanj och lanserar deras nya bärbara 9-serie. oh-la-la ! 

2. i våras släppte nissan deras storsäljande citybil nissan micra och det naturliga valet hamnade 

på att synas i stockholm city då man är helt “synkad” med citymänniskorna.



aktuella kampanjer
ooh-tv led sergels torg

1. HP
2. volkswagen

3. adidas

1. hp:s e-print kampanj syntes med en dominanslösning på led-skärmen vid sergels torg. 

5 av 6 möjliga platser på ytan gav dem hela 75 st 30 sekunders spots per timme.

2. volkswagen nyttjade sin välkända och prisbelönta “darth vader”-film till att kampanja 

via vår ooh-tv led sergels torg för att nå den rörliga citypubliken.

3. under våren genomförde adidas en större digital kampanj med flertalet av deras största profiler inom 

olika idrotter. denna film visades i två veckor på led-skärmen vid sergels torg, med direkt närhet till 

flera stora återförsäljare däribland stadium och adidas concept store



aktuella kampanjer
ooh-tv led sergels torg

1. ica
2. apoteket hjärta

3. pokerstars

1. ica sergel är beläget precis under led-skärmen vid sergels torg. för att belysa detta använde de sig av 

pilar som pekade rakt ner i gatan, som sen varvades med erbjudanden om bra priser på olika produkter.

2. apoteket hjärta såg potentialen med vår lysande led-skärm och uppmärksammade passerande på 

att de har 4 butiker i närområdet. färgerna och budskapet var enkla att förstå sig på.

3. under en längre kampanj i våras valde pokerstars att nyttja led skärmen sergels torg 

för att få ut sitt budskap i sveriges mest trafikerade korsning.



aktuella kampanjer
ooh-tv + print

1. htc
2. retardex

1. under maj månad släppte htc sin nya wildfire s via en massiv tv-kampanj i bland annat ooh-tv. man valde att an-

vända sig av dubbla spots för att få upp frekvensen och dominera i kanalen.

2. lagom till vårens after work på våra krogar och caféer lanseras “världens godaste andedräkt” från 

retardex. valet av kommunikationsytor hamnade på samtliga adwc-skyltar på krogar och caféer i storstäderna.



Trevlig sommar!


